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WICK ZUR STRASSENLAGE"

Premium”

Es muss in den 1990er Jahren gewesen
sein, als die Premiummania erfunden wurde.
Dermn Mann oder der Frau sollten die freudvoll
darauf aufgesprungenen Hersteller Millionen
iiberweisen. Der Begriff .Premium” [Duden:
.von bester Qualitdt”) ist zwar eine grogs-
artige Marketingerfindung, aber bei nichter-
ner Betrachtung des Verschleissartikels Auto
hat er wenig mit der Realitdt zu tun. Man
frage bei den Occasionenversicherern nach.
Die Qualititsdelle von Mercedes zu Beginn
des neuen Jahrtausends bleibt in Erinnerung.
Alle kochen mit Wasser. Was hat die Weich-
heit einer Armlehne oder die Sichtbarkeit
einer Ledernaht mit Qualitat zu tun? Wesent-
lich ist doch, dass die Karre lauft, dass man
die Beine ausstrecken kann und dass nichts
scheppert oder zirpt. .LAnmutung” und Wer-
tigkeit” sind peinliche Parameter, wenn der
Lack am Lichtschalter bereits nach wenigen
Jahren blattert, die Gurtlasche ohne Beilah-
rer am B-Pfosten scheppert oder wenn man
wegen einer defekten Steuerkette alle 50°000
Kilometer eine Werkstatt anfahren muss.

Die sich so bezeichnenden Autohersteller
liefern sich inzwischen ein unappetitliches
Hauen und Stechen, welches dank der {ber
das Kunstlabel miglichen Profite [Optionen!]
das Plattmachen der anderen Hersteller als
realistisch erscheinen ldsst. Wer in’ der
globalisierten Welt will schon ein Volumen-"
statt einem .Premiumauto” fahren? Dabei
produzieren die Gemeinten langst mehr
Autos als Fiat oder Renault.

Fine dieser tollen Marken liegt an der
Spitze, und die Chefs der zwei anderen wollen
spitestens 2020 ihre Autos als meistver-
kaufte und profitabelste .Premiummarke”
abfeiern. Das lisst im Sinne persanifizierter

Egoismen ein noch krasseres Volumenbolzen
befiirchten. Dahinter liegt ein perverser
Anspruch; man redet nicht mehr von der
Industrie, sondern will unter sich bleiben:
Wir da oben, ihr dort unten. Und sie treten
gegeniiber ihren Markenhdndlern - ihren
‘wichtigsten Kunden - mit einer Arroganz
ohne Beispiel auf.

Soeben hat einer dieser Hersteller verlau-
ten lassen, dass samtliche Firmenzusatze,
sprich Familiennamen, von den Autohaus-
fassaden in Deutschiand verschwinden mis-
sen. Dabei haben sie sich ihre volumenmas-
sig starken Positionen exakt mit den gleichen
Eroberungsverkiufen erarbeiten miissen wie
seinerzeit die Ford- oder Opel-Vertreter: mit
Mietwagen und Flottengeschaften. Bran-
chenguru Prof. Hannes Brachat kirzlich:
JAuch Audi und BMW gehdren zu den Schleu-
derern. Sie predigen Premiumwein und trin-
ken Premiumwasser.” Und bei Mercedes be-
kommt jeder Flottenrabatt, der einen
Handelsregisterauszug vorzeigen kann. Die
Siiddeutschen haben die Verkaufsziele ihrer
Hindler fir 2015 massiv erhioht. Die Laune
Letzterer ist wegen dem obsziinen Verkaufs-
druck trotz vieler megatoller Autos auf ein
Allzeittief gesunken.

Der Chefredaktor einer Hochglanzzeit-
schrift, welcher jeden Monat einen Autobe-
richt haben will, mailt: . Wir miissen hiher-
wertige Autos reinmachen. Die lachen mich
aus, wenn wir den XY im YZ bringen. Sowas
kaufen meine Leser nicht mal ihren Kindern.”
Soviel zur freien Presse. Viele meiner Kolle-
gen haben das kapiert oder sind - dies um sie
vom Verdacht der Korruption freizuspre-
chen - den Herstellern mit den hdher ge-
preisten Produkten auf den Leim gekrochen.

KOLUMNE

Es wire angezeigt, mit dem Begriff ..Pre-
mium”™ zuriickhaltender umzugehen. Der
Verdrangten kann man den Vorwurf freilict
nicht ersparen, die Mania selber zu fordern
wenn sie in ihren Modellbeschrieben vor
.mit Premiumanspruch” oder von .in Pre:
miumqualitit” reden - denn sie wisser
nicht, was sie tun.

Sie kénnen sich gerne bei mir melder
|j.wick.autometive@bluewin.chl, wenn Sit
es anders oder dhnlich sehen.

Jiirg Wick

Cadillac.

Mercedes.

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

www.figas.ch

ANZEIGE

Ihr Branchenprofi

professionell - diskret - personlich

i Treuhand | Wirtschaftsprifung | Unternehmensberatung
Business Management | Unternehmensvermittiung

Ein Unternehman dar QBT Giupoe




